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Anahtar Kelimeler: ~ Bu makale, yesil pazarlama alanmindaki literatiirii incelemek ve analiz etmek amaciyla bibliyometrik
yvontemleri kullanmaktadir. Yesil pazarlama ile ilgili konular giderek daha fazla énem kazanirken, bu
Yesil Pazarlama, alamin mevcut durumunu, egilimlerini ve dinamiklerini anlamak biiyiik onem tasimaktadwr. Makale,
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VOSviewer2 programmni kullanarak elde edilen verileri gérsellestirme, analiz etme ve anlam ¢ikarma
amacwyla kullanmaktadr. Makale, farkli bibliyometrik analiz yéontemleri kullanarak c¢esitli onemli
sonuglara ulagnigtir. Bu sonuglar arasmda en fazla atf alan yazarlar, en ¢ok baglantili iilkeler,
kurumlar ve anahtar kelimeler belirlenmistir. Ayrica, yesil pazarlama konusundaki yayinlarin zaman
icindeki gelisimi, hangi konularin daha fazla vurgulandigi ve hangi yazarlarm en ¢ok etki yarattigi gibi
konular da analiz edilmistir. Makale, yesil pazarlama alamindaki meveut durumu anlamak, gelecekteki
calisma yénlerini belirlemek ve siirdiiriilebilirlik ¢abalarini desteklemek igin bibliyometrik analizin giiclii
bir arag¢ oldugunu vurgulamaktadir. Bu tiir analizler, arastirmacilara, karar vericilere ve ig diinyasina
farkly agilardan iggériiler sunarak, daha bilingli ve etkili adimlar atma firsatt saglamaktadwr. Yapilan
analizler sonucunda en yiiksek baglantiya sahip yazarlar arasinda 11 isim tespit edilmis ve toplamda 41
baglanti goriilmiistiir. Bu yazarlar arasinda en ¢ok atif alan yazarlar, yani Daniel Kammerer ve Cathy
Hartman en fazla baglantiya sahip olanlar arasinda yer almanugtir. Toplam baglanti giicii agisindan ise
Rosa Maria Dangelico, Daniele Vocalelli ve M.S. Balaji ilk iicte yer almaktadwr. En fazla atif alan iilkeler
swrasiyla China, ABD ve Taiwan olarak éne ¢ikmistir. Yesil pazarlama ile ilgili yaymlarda en sik
kullanilan anahtar kelimeler incelendiginde, yesil pazarlama, siirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilir geligme,
vesil iiriin ve tiiketici davranisi en sik 6ne ¢ikan ifadelerdir.

A Study on Conceptualization of Green Marketing and Prominent Themes
With VOSviewer

Abstract

This article uses bibliometric methods to examine and analyze the literature in the field of green
marketing. As issues related to green marketing are gaining more and more importance, understanding
the current status, trends and dynamics of this field is of paramount importance. The article uses the data
obtained using the VOSviewer2 program to visualize, analyze and make sense of it. The article reached
several important conclusions using different bibliometric analysis methods. Among these results, the
most cited authors, the most linked countries, institutions and keywords were determined. In addition, the
evolution of publications on green marketing over time, which topics are emphasized more and which
authors have had the most impact are also analyzed. The article highlights that bibliometric analysis is a
powerful tool to understand the current situation in green marketing, identify future work directions, and
support sustainability efforts. Such analyzes provide insights from different perspectives to researchers,
decision makers and the business world, providing the opportunity to take more informed and effective
steps. As a result of the analysis, 11 names were identified among the authors with the highest
connection, and a total of 41 connections were seen. Among these authors, the most cited authors, namely
Daniel Kammerer and Cathy Hartman, were not among those with the most links. In terms of total
connection strength, Rosa Maria Dangelico, Daniele Vocalelli and M.S. Balaji is in the top three. The
most cited countries were China, USA and Taiwan, respectively. When the most frequently used keywords
in the publications related to green marketing are examined, green marketing, sustainability, sustainable
development, green product and consumer behavior are the most prominent expressions.
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GIRIS

Cevresel endiselerin ve siirdiiriilebilirlik hedeflerinin giin gegtikce arttigi bir donemde, is diinyasi i¢in yesil
pazarlama giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Yesil pazarlama, sadece g¢evre dostu iiriinlerin satisini
artirmakla kalmaz, ayn1 zamanda tiiketici bilincini artirma ve siirdiiriilebilir is uygulamalari tesvik etme
potansiyeli tasir. Yesil pazarlama kavrami, sadece bir is stratejisi olarak degil, ayn1 zamanda ¢evresel
sorunlarin ve kaynaklarin etkili bir sekilde yonetilmesinin bir parcast olarak da ele alinmaktadir.

Yesil pazarlama, cevresel siirdiiriilebilirligi ve tiiketici sagligin1 gézeterek iiriinlerin iretiminden dagitimina
kadar olan tiim siireclerde ¢evre dostu uygulamalar1 benimseyen bir pazarlama yaklasimidir. Bu yaklagim,
hem isletmelerin hem de tiiketicilerin ¢evresel sorumluluklarini ve etik degerleri vurgular. Yesil pazarlama,
geleneksel pazarlama stratejilerinin Otesine gecerek cevresel etkileri minimize ederek, dogal kaynaklari
koruyarak ve tiiketici bilincini artirarak siirdiiriilebilir bir gelecek olugturmayi amaglar.

Yesil pazarlama, iirlinlerin ve hizmetlerin ¢evreye olan etkilerini azaltmay1 hedefler. Bu yaklasim, dogal
kaynaklarin korunmasi, enerji verimliligi, atik yonetimi ve karbon ayak izinin azaltilmasi gibi konulara
odaklanarak cevresel siirdiiriilebilirligin saglanmasina katkida bulunur. Ayni1 zamanda yesil pazarlama
tilketiciler, cevre ve saglik konularina artan bir duyarhilik gostermektedir. Yesil pazarlama, tiiketicilerin tiriin
ve hizmetlerin ¢evresel etkileri hakkinda bilgi sahibi olmalarimi saglar. Bu da tiiketicilerin daha bilingli
tercihler yapmalarini tesvik eder. Yesil pazarlama, isletmeleri ¢cevre dostu iiriin ve hizmetler gelistirmeye
yonlendirir. Bu durum, igletmelere rekabet avantaji kazandirabilir. Yesil triinler ve yenilik¢i ¢oziimler,
tilketici taleplerini karsilamada ve yeni pazar segmentlerine ulagsmada isletmelere firsat sunar. Bununla
birlikte yesil pazarlama, isletmelerin toplumsal sorumluluklarini gdstermelerine yardimci olabilir. Cevre
dostu uygulamalar, isletmelerin olumlu bir imaj olusturmasina ve miisteri sadakati kazanmasina katkida
bulunabilir. Bir¢ok iilkede cevresel diizenlemeler giderek artmaktadir. Yesil pazarlama, isletmeleri bu
diizenlemelere uyum saglamaya tesvik ederken, ayni zamanda potansiyel yaptirimlardan kaginmalarina da
yardimei olabilir. Ayrica yesil pazarlama, uzun vadeli bir perspektife sahiptir. Cevre dostu uygulamalar,
dogal kaynaklarin tiikenmesini yavaslatmak ve gelecek nesiller icin siirdiiriilebilir bir diinya olusturmak
acisindan bilyiik 6nem tasir.

Bu makale, yesil pazarlama alaninda yapilan arastirmalarin bibliyometrik bir analizini sunmayi
amaclamaktadir. Bibliyometri, biiyiik veri setlerini kullanarak bilimsel yaymlarin analizini yapma yontemi
olarak bilinir ve akademik alandaki belirli konularin gelisimini ve egilimlerini anlamamiza yardimci olur. Bu
caligma, yesil pazarlama alanindaki énemli yayilar1 ve bu alandaki dnde gelen arastirmacilart belirlemek,
hangi konularin daha fazla vurgulandigini anlamak ve gelecekteki arastirmalara yol goOstermek igin
yapilmustir.

Makalenin ilerleyen boliimlerinde, yesil pazarlama kavraminin 6nemi {izerine odaklanarak, yesil pazarlama
ve tiiketici iligkisi ele alinmustir. Ardindan, bibliyometrik analizin yontemsel gercevesi agiklanmistir. Bu
caligmanin, yesil pazarlama konusundaki literatiire yeni bir bakis agis1 sunmasi ve siirdiiriilebilirlik odakl1 is
uygulamalarinin gelecegini sekillendirmeye katki saglamas1 umulmaktadir.

YESIL PAZARLAMA

Yesil pazarlama, ¢evre dostu iriinlerin ve hizmetlerin pazarlanmasini igermektedir. Bu tiir pazarlama
stratejisi, tiiketicilerin dogal kaynaklarmm daha verimli kullanimini tegvik etmeye, cevresel etkilerini
azaltmaya ve g¢evre dostu se¢enekler sunmaya odaklanmaktadir. Yesil pazarlama, sirketlerin hem g¢evresel
sorumluluklarini yerine getirmeye calisirken ayni zamanda kar elde etmeye g¢alistigi bir denge saglamayi
amagclamaktadir (Hussein ve Cankiil, 2010:51).
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Yesil pazarlama, hem isletmelerin hem de tiiketicilerin gevresel etkilerini anlamalar1 ve azaltmalar gerektigi
anlamina gelir. Yesil pazarlama, mal ve hizmetlerin diinya {izerindeki etkisini azaltmaya odaklanmaktadir.
Bu, iriinlerin daha uzun siire kullanigli olmasini, geri doniistiiriilebilir malzemelerin kullanilmasini ve
tasarimlarin enerji verimli olmasim igerebilir. Isletmeler, cevre dostu &zelliklerini ve siirdiiriilebilirlik
cabalarin1 miisterilerine acik ve net bir sekilde tanitmalidir. Bununla birlikte, bu iletisimde yesil yikama
olarak bilinen aldatic1 stratejilerden kacinilmalidir (Dangelico ve Vocalelli, 2017:1264). Yesil pazarlama,
cevre dostu mal ve hizmetlerin filmler, diziler ve diger medya platformlarinda dogal bir sekilde tanitilmasi
yoluyla miisterilerin ¢evre bilincini artirabilmektedir. Yesil tiriinlerin satin alinmasini tesgvik etmek i¢in farkli
tesvikler ve fiyatlandirma yaklasimlari kullamlabilir. Ornegin, ¢evre dostu iiriinlere vergi indirimleri veya
0zel indirimler uygulanabilir. Yesil pazarlama, mallarin taginmasi ve depolanmasi siirecindeki ¢evresel etkiyi
azaltmay1 icermektedir. Tasima yoOntemlerini optimize etmek veya geri doniistiiriilebilir ambalajlar
kullanmak bu kapsamda degerlendirilebilir. Yesil pazarlama, isletmelerin ¢evresel etkilerini azaltmalarina ve
misterilerin  stirdiiriilebilirlik konusunda daha duyarli davranmalarina yardimcr olmak igin c¢aba
gostermektedir. Bu yontem, isletmelerin ¢evresel etkilerine ve uzun vadeli basarilarina katkida
bulunabilmektedir (Kinoti, 2011:264).

Isletmeler, yesil pazarlama yapmak igin tedarik zincirinin her asamasinda siirdiiriilebilirlik ilkelerini
uygulamalidir. Tedarikgilerden baslayarak son tiiketiciye kadar her asamada gevresel etkileri azaltmak ¢ok
onemlidir. Strdiirilebilirlik konusunda miisterileri bilgilendirmek icin yesil pazarlama kullanilmaktadir.
Tiiketicilerin {iriinlerin ¢evresel etiketlerini okumalar1 ve yesil tirtinleri nasil ayirt edeceklerini 6grenmeleri
gerekmektedir. Yesil pazarlama, ¢evresel sorunlarin yani sira toplumsal ve sosyal sorumluluklar1 da igerir.
Isletmeler, yerel topluluklari desteklemek, etik is uygulamalarim tesvik etmek ve siirdiiriilebilir sosyal
katkida bulunmak gibi daha genis bir sosyal amag tasiyabilirler (Chan vd., 2012:559).

Yeni is modellerinin ve teknolojilerin gelistirilmesi, yesil pazarlama yoluyla desteklenmektedir. Bu
teknolojiler, daha cevre dostu iiretim teknikleri, enerji verimliligi ve atik yoOnetimi gibi alanlarda
kullanilabilir. Isletmeler, iiriinleri veya hizmetlerini ¢evre dostu olarak siirdiiriilebilir bir sekilde sundugunu
kanitlamak icin cesitli cevresel sertifikalar veya belgelendirmeler alabilirler. Bu belgeler, miisterilere
giivenilir ve g¢evre dostu triinler sundugunu gosterebilmektedir. Hedef kitlenin gevresel kavramlari ve
inanglar1, yesil pazarlama stratejileri gelistirirken dikkate alinmalidir. Bu nedenle, pazarlama iletisimi ve
iiriin 6zellikleri kisisellestirilebilir. Isletmeler, siirdiiriilebilir politikalarmni halkin gdziine sokarak olumlu bir
imaj olusturabilirler. Basin biiltenleri, etkinlikler ve sosyal medya gibi iletisim araglart bu amaca hizmet
edebilir. Yesil pazarlamin artik bir trend degil, gelecekteki is planlar1 ig¢in gerekli bir yaklasim oldugu
vurgulanmaktadir. Daha siirdiiriilebilir bir gelecek i¢in, hem isletmelerin hem de tiiketicilerin gevresel ve
sosyal sorumluluklarim yerine getirmesi ¢ok dnemlidir (Cronin vd., 2011:166).

YESIL PAZARLAMAYI ETKILEYEN FAKTORLER

Yesil pazarlama, birgok faktdre baglidir. Isletmelerin stratejilerini, tiiketicilerin tercihlerini ve genel olarak
yesil pazarlama uygulamalariin basarisini bu unsurlar etkilemektedir (Armutcu et al., 2023b). Yesil
pazarlama, iklim degisikligi, dogal kaynaklarin azalmasi ve atik yonetimi gibi g¢evresel sorunlara
odaklanmaktadir. Bu nedenlerle, sirketler ¢cevreye duyarli mal ve hizmetler iiretmeye tesvik edilmektedir.
Isletmeler, cevresel diizenlemeler ve standartlar nedeniyle g¢evre dostu iiriinler ve prosediirlerini iyilestirir.
Uriinlerin sertifikalandirilmasi veya gevre etiketlemesi gibi yasal zorunluluklar, yesil pazarlama stratejisini
destekler (Dangelico ve Vocalelli, 2017:1267).

Yesil iirlin ve hizmetlere olan talep, tiiketicilerin ¢evresel sorunlarla ilgili artan farkindaliginin bir sonucudur.
Cevre dostu seceneklere daha fazla deger veren tiiketiciler vardir. Isletmeler, yesil pazarlama yoluyla rekabet
avantaji elde edebilmektedir. Sirdiiriilebilirlik, ¢evreye duyarl isletmelerin sektorlerinde fark yaratmasini
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saglamaktadir. Yenilik¢i teknolojiler sayesinde ¢evre dostu lriinler ve hizmetler gelistirilebilir ve liretim
siiregleri daha verimli hale getirilebilir. Yesil pazarlama, teknolojik ilerlemelerden de etkilenmektedir.
Tedarik¢ilerden gelen talepler, sirketleri ¢evresel siirdiiriilebilirlige daha fazla odaklamaya tesvik etmektedir.
Tedarik zinciri i¢cindeki diger aktorlerin beklentileri, yesil pazarlama stratejilerinin gelistirilmesinde 6nemli
bir rol oynamaktadir (Yan ve Yazdanifard, 2014:34).

Cevresel sorunlar ve siirdiiriilebilirlik hakkinda medyanin genis bilgi yaymlamasi, halkin bu konulara daha
fazla ilgi gostermesine ve farkindaligina neden olmaktadir (Armutcu et al., 2023a). Bu nedenle, isletmeler
daha cevresel olarak daha sorumlu davranmaya tesvik edilebilir. Siirdiiriilebilirlik ve cevresel sorunlar
hakkinda medyanin genis bir sekilde bilgilendirilmesi, halkin bu konulara daha fazla ilgi gostermesine ve
farkindaligina neden olmaktadir. Sonug olarak, isletmeler ¢evresel olarak daha duyarli davranmaya tesvik
edilebilir. Tiiketiciler ve isletmeler, yesil yasam tarzi ve siirdiiriilebilirlik trendlerine gore hareket eder. Yesil
pazarlama iizerinde etkisi olan faktdrler arasinda moda ve trendler yer almaktadir (Choudhary ve Gokarn,
2013:29). Isletmeler, toplumdaki ¢evre ve sosyal sorumluluk kavramlari nedeniyle bu konulara daha fazla
dikkat etmektedir. Yesil pazarlamay1 etkileyen bu unsurlar, isletmelerin planlarini olustururken ve miisteri
tercihlerini belirlerken dikkate alinmalidir. Her sey, yesil pazarlamanin nasil uygulandigini etkileyebilir ve
isletmelerin daha siirdiiriilebilir bir gelecege katkida bulunmasina yardimci olabilecek cesitli faktorlerden
olusabilir (Kumar ve Ghodeswar, 2015:341).

YESIL PAZARLAMA VE TUKETICi DAVRANISI iLiSKiSi

Yesil pazarlama ile tiiketici davranist arasindaki iliski, isletmelerin ¢evre dostu mal ve hizmetler pazarlarken
miisterilerin bu mal ve hizmetlere nasil tepki gosterdigini ve satin alma kararlarii nasil etkiledigini
anlamamiza yardimci olmaktadir. Yesil pazarlama, miisterilerin c¢evresel sorunlara daha fazla dikkat
etmelerini saglar. Yesil mal ve hizmetlerin tanitilmasi, miisterilerin siirdiiriilebilirlik ve ¢evresel sorunlar
hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmalarin1 saglamaktadir. Tiiketicilerin inanglar1 ve goriisleri, ¢cevre dostu
iirlinleri segme egilimini etkiler. Cevre dostu yasam tarzina deger veren miisteriler, daha olumlu bir gekilde
yesil tirtinleri degerlendirebilirler (Armagan ve Karatiirk, 2014:5).

Tiiketiciler, yesil iiriinlerin hem ¢evresel faydalarini hem de kullanim risklerini inceler. Bu gorisler, yesil
pazarlama stratejileri tarafindan degistirilebilmektedir. Ornegin, enerji tasarruflu {iriinlerin tasarruf
sagladigini vurgulamak, algilanan fayday1 artirabilir. Tiiketiciler, yesil lriinlerin kalitesi ve performansindan
etkilenmektedir. Yesil {iriinlerin ayn1 kalite ve performansi saglayabilecegine dair giiven, miisteri tercihlerini
etkiler. Sosyal etkilesimler de tiiketici davranisini etkilemektedir. Tiiketiciler ¢evre dostu iirlinler kullanmaya
alismigsa veya sosyal ¢evre bu tiir iiriinleri tesvik ediyorsa bu yonde hareket edebilir (Boztepe, 2012:10).

Geleneksel segeneklere kiyasla yesil {irlinler bazen daha pahali olabilmektedir. Yesil iirlinlerin fiyatlarina
nasil tepki gosterdikleri ve ¢evre dostu iiriinlerin daha yiiksek fiyatlara layik olup olmadiklari, tiiketici
davranisin1 etkiler. Yesil pazarlama iletigimi, misterilerin yesil {riinler hakkindaki gorislerini
etkilemektedir. Net gevresel mesajlar ve duyarli reklam kampanyalari, miisterilerin dikkatini ¢ekebilir ve
olumlu bir etki yaratabilir. Tiiketicilerin yesil triinler hakkinda ne kadar bilgili ve egitimli olduklarini
belirlemeleri, satin alma kararlarini da etkilemektedir. Tiiketiciler, yesil iiriinlerin kullanimin1 ve faydalarim
anlamakta zorlanabilir. Isletmelerin yesil iiriinler sunma konusundaki kararliligi, miisterilerin markalara olan
sadakatini etkileyebilir. Yesil pazarlama yoluyla olumlu bir marka imaj1 olusturmak, miisterilerin markaya
daha fazla baglilik gelistirmesine yardimci olabilir (Bui, 2005:22).

METEDOLOJI

Bibliyometrik analizler, yesil pazarlama alaninda mevcut olan genis literatlirii sentezlemeyi, egilimleri ve
dinamikleri izlemeyi, bosluklar1 ve firsatlar1 belirlemeyi, isbirliklerini ve aglar1 gdzlemlemeyi ve ayrica etki

439

Uluslararas1 Akademik Birikim Dergisi ISSN: 2757-6469



analizi yapmayl amaglayan etkili araglar olarak one ¢ikmaktadir (Wang vd., 2016). Bu tiir analizler,
arastirmacilara ve karar vericilere, alandaki mevcut durumu anlamada, gelecekteki ¢alisma yonlerini
belirlemede ve alandaki etkiyi degerlendirmede yol gosterici olmaktadir. Aymi zamanda, bibliyometrik
analizler karmasik yesil pazarlama alanini anlamak i¢in giiclii bir metodoloji olarak kullanilmaktadir. Sayisal
verilere dayali nicel dl¢iim gostergeleri aracilifiyla, bu analizler amaglari, kavramlar1 ve alanin ¢ok yonlii
boyutlarini anlama firsati sunmaktadir (Yu ve MufiozJusticia, 2020). Bu ¢alisma, yesil pazarlama alanindaki
literatiiri daha derinlemesine anlamak amaciyla bibliyometrik analiz yontemini VOSviewer2 programi
kullanarak uygulamaktadir. VOSviewer2, evrimleri ve iligkileri ortaya ¢ikarma, yeni kavramlar literatiirde
kesfetme gibi islevleri ile arastirmacilara 6nemli i¢gériiler sunan bir ara¢ olarak 6ne cikmaktadir. Bu
program, gorsellestirme, haritalama ve ¢ok boyutlu analizin 6tesine gegerek karmasik veri kiimelerinden
derinlemesine anlayis saglamaktadir. Calismanin temel amaci, yesil pazarlama alanim1 daha kapsamli bir
sekilde incelemek ve anlamak icin bibliyometrik analiz yontemini kullanmaktir. Bu amag¢ dogrultusunda,
giivenilir sonuglar elde etmek amaciyla Web of Science veri tabani temel alinmistir. Bu veri tabani, nitelikli
arastirma verilerine ulasmayr saglayan gelismis arama gostergeleri ve siki kontrol mekanizmalar
sunmaktadir. Ayrica yiiksek yayin etigi standartlarina uygun calismalarin yer aldigi bu veri tabani,
analizlerin giivenilirligini artirmaktadir. Veri tabaninin genis kapsami ve farkli disiplinleri igermesi,
incelenen verilerin zenginligini artirmaktadir. Bu c¢alisma, "green marketing" anahtar kelimeleriyle
23.06.2023 tarihinde Web of Science veri tabaninda gergeklestirilen aramalar sonucunda elde edilen verilere
dayanmaktadir. Arastirmanin tarih araligi 2006'dan 2023'e kadar olan doénemi i¢cermekte olup, SSCI, SCI-E
ve ESCI indekslerinde yer alan nitelikli icerige odaklanmayi1 amaglamaktadir. Ayrica, yesil pazarlama
alanina 6zgii uzmanlagmis dergilerin segilmesi, analizin alanla daha uyumlu olmasini saglamaktadir. Bu
analizler, yazarlar, atiflar, dergiler, iilkeler, kurumlar ve anahtar kelimeler gibi c¢ok yonli verileri
icermektedir. Bu sekilde, yesil pazarlama alaninin derinlemesine anlagilmasi ve gelecekteki calisma
alanlarinin belirlenmesi amac¢lanmaktadir.

ORTAK YAZAR ANALIZi

Yazarlarin ortak yazarlik analizine gore, en fazla baglantili ve is birligi yapan yazarlar tespit etmek iizere en
az 1 yaym ve en az 1 atif kriteri belirlenerek ag haritas1 olusturulmustur. Aralarinda en yiiksek baglanti
bulunan isimler arasinda yapilan analize gore tek bir kiimede birlesen 11 isim ve toplam 41 baglanti
goriilmektedir. En ¢ok atif alan yazarlarin (363 atif ile Daniel Kammerer, 340 atif ile Cathy Hartman ve 340
atif ile Jacquelyen Ottman) en baglantili yazarlar arasinda yer almadigi goriilmektedir. En ¢ok eser iireten
yazarlar da (Luthfatul Amaliana 5 baglanti, Ani Budi Astuti 5 baglant1 ve Darmanto 5 baglanti) en baglantili
yazarlar arasinda oldugu goriilmektedir.
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Sekil 1. Yazarlar Arasi Is Birligini Gosteren Ortak Yazar Baglar

YAZAR ATIF SAYISI

Atif aglarim tespit etmek lizere en az 1 yaym ve en az 1 atif kriteri ile yazar atif analizine dair ag haritasi
cikarilmistir. Birbiriyle baglantili oldugu goriilen 573 birim iizerinden yapilan analizde toplamda 8 kiime,
818 baglant1 ve toplam baglant1 giicii 835 olarak tespit edilmistir. En fazla atif alan yazarlar arasinda 363 atif
ile Daniel Kammerer, 340 atif ile Hartman Cathy, ve 340 atif ile A. Jacquelyn olmustur. Bununla birlikte
toplam baglanti giicii agisindan da Rosa Maria Dangelico 112 baglanti ile, Daniele Vocalelli 112 baglant1 ile
ve M.S.Balaji 44 baglanti ile ilk {igte yer almaktadir.
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Sekil 2. Yazarlarin Atif Baglari
ULKE ATIF ANALIZI

Yayinlarin mengei iilkelerine gore aldiklar atiflara dair ag haritasi olusturmak {izere bir {ilke tarafindan en az
1 eser yayinlanmasi ve 1 atif alinmas1 kriteri kapsaminda aralarinda iligki bulunan 53 gbzlem (iilke) birimi
lizerinden analiz yapilmigtir. 40 kiime ve 190 toplam baglant1 giicii tespit edilmistir. En fazla atif alan iilkeler
China (1069 atif), ABD (720 atif) ve Taiwan (669 atif) olmustur. Toplam baglant1 giicii agisindan Italy (59),
China (46) ve ABD (38) ilk iicte yer almaktadir. Eser sayisi olarak ise siralama China (67 yayin), ABD (20
yayin) ve Taiwan (17 yayin) seklindedir.
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Sekil 3. Ulkelerin Atif Baglari

KURUM ANALIZi

Kurumlar arasi atiflara dair ag haritasi olusturmak iizere bir kurum tarafindan en az 1 eser yaymlanmasi ve 1
atif alinmasi kriteri kapsaminda aralarinda iliski bulunan 323 go6zlem birimi iizerinden analiz yapilmistir.
Brawijaya University (5 eser), Fujian and Foresty University (4 eser), Natl Yunlin University (3) eserle
temsil edilirken en fazla atif alan yaymlari adres kurumlar1 Swiss Fed Inst. Technol University (363 atif),
J.Ottman Consulting Inc. (340 atif) ve Utah State University (340 atif) olmustur. Toplamda 40 kiime, 121
baglant1 ve toplam baglanti giicli 190 olarak tespit edilmistir
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Sekil 3. Kurum Analizi
ANAHTAR SOZCUK

Yesil pazarlama ile ilgili yayinlarda en sik kullanilan anahtar sozciiklere bakildiginda 113 tekrar ile yesil
pazarlama (green marketing), 26 tekrar ile siirdiirilebilirlilik (sustainability), 14 tekrar ile siirdiiriilebilir
gelisme (sustainable development), 14 tekrar ile yesil triin (green products) ve 10 tekrar ile tiiketici
davranis1 (consumer behavior) ifadeleri basi ¢cekmektedir. Toplam baglant1 giicii agisindan en giiclii ifadeler
yesil pazarlama ve siirdiiriilebilirlik olmustur. En az 1 defa goriilen ve aralarinda iligki bulunan 740 gézlem
birimi ile yapilan analiz neticesinde toplam 23 kiime, 2127 baglant1 ve 2261 toplam baglanti giicii tespit
edilmistir.
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Sekil 5. En Sik Kullamilan Anahtar Kelime Baglar

METINLERIN BiBLIYOMETRIK ESLESME ANALIZi

Bibliyografik eslesme, birbirinden bagimsiz iki kaynak tarafindan alintilanmis ortak bir esere atif yapilmasi
durumunu ifade eder. En az 1 atif almis olmak kriteri ile secilen ve aralarinda baglant1 bulunan 175 birim
eser ile yapilan analize gore 6 kiime, 4180 baglant1 ve 8303 toplam baglant1 giicii elde edilmistir. En fazla
bibliyografik eslesme olan yayinlar 363 alint1 ile Kammerer (2009), 340 alint1 ile Ottman (2006) ve 238
almt1 ile Dangelico (2017) olmustur. Toplam baglant1 giiciiniin en yiiksek oldugu eserler ile Dangelico
(2017), Kautish (2019) ve Majeed (2022) olmustur.
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Sekil 6. Eserlerin Bibliyografik Eslesme Baglar

YAZARLARIN ESATIF ANALIZi

En az | eser yayimnlamis ve 1 atif almis olmak kriteri ile secilen ve aralarinda baglanti bulunan 683 birim ile
yapilan analize gore 6 kiime, 4180 baglant1 ve 8303 toplam baglant1 giicii elde edilmistir. En fazla
bibliyografik eslesme olan yazarlar 363 alint1 ile Daniel Kammerer (206 baglant1 giicii), 340 alint1 ile Cathy
Hartman (157 baglant1 giicli) ve 340 alint1 ile Jacquelyen Ottman (157 baglant1 giicli) olmustur.
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Sekil 7. Yazarlarin Bibliyografik Eslesme Baglar
YAZARLARIN ORTAK ATIF ANALIZI

Bir yayinda atif yapilan farkli kaynaklar co-citation (ortak atif) olarak adlandirilir. Atif sayist minimum 3
secilerek 917 birim iizerinden yapilan analize gore toplamda 7 kiime, 58835 baglanti ve 102846 toplam
baglant1 giicii tespit edilmistir. En fazla ortak atif yapilan yazarlar Chen (118), Peattie (63) ve Ajzen (61)
olarak tespit edilmistir.
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Sekil 8. Ortak Atif Yapilan Yazarlar Arasi Baglar
SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Yazarlar arasindaki ortak yazarlik analizi, en az 1 yayin ve 1 atif kriterine gore gergeklestirilmis ve bu analiz
sonucunda ag haritas1 olusturulmustur. Analizde en yliksek baglantiya sahip yazarlar arasinda 11 isim tespit
edilmis ve toplamda 41 baglant1 goriilmistiir. Bu yazarlar arasinda en ¢ok atif alan yazarlar, yani Daniel
Kammerer (363 atif), Cathy Hartman (340 atif) ve Jacquelyen Ottman (340 atif) en fazla baglantiya sahip
olanlar arasinda yer almamistir. Bunun yani sira en ¢ok eser iireten yazarlar da (Luthfatul Amaliana, Ani
Budi Astuti ve Darmanto) en baglantili yazarlar arasinda yer almaktadir.

Atif aglarinin tespiti i¢in en az 1 yayin ve 1 atif kriteri kullanilarak yapilan analizde, 573 birim arasinda
baglantilar incelenmis ve 8 farkli kiime, 818 baglanti1 ve toplam 835 baglant1 giicii tespit edilmistir. Bu
analizde en fazla atif alan yazarlar arasinda yine Daniel Kammerer, Hartman Cathy ve A. Jacquelyn one
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¢ikmistir. Toplam baglanti giicli agisindan ise Rosa Maria Dangelico, Daniele Vocalelli ve M.S. Balaji ilk
licte yer almaktadir.

Ulkelerin yayinlarina gore aldiklar atiflarin analizi, 53 iilke arasinda gergeklestirilmis ve 40 farkl kiime, 190
toplam baglant1 giicii belirlenmistir. En fazla atif alan {ilkeler sirasiyla China, ABD ve Taiwan olarak 6ne
cikmistir. Kurumlar arasi atiflarin analizi ise 323 kurum flizerinde gergeklestirilmis, 40 farkli kiime ve 121
baglantiya sahip oldugu belirlenmistir. En fazla atif alan kurumlar ise Swiss Fed Inst. Technol University,
J.Ottman Consulting Inc. ve Utah State University olarak tespit edilmistir. Yesil pazarlama ile ilgili
yaymlarda en sik kullanilan anahtar kelimeler incelendiginde, yesil pazarlama, siirdiiriilebilirlik,
stirdiiriilebilir gelisme, yesil {iriin ve tiiketici davranisi en sik 6ne ¢ikan ifadelerdir.

Son olarak, bibliyografik eslesme analizi ile alintilanan ortak eserlere atif yapma durumu incelenmistir. Bu
analiz sonucunda 6 farkli kiime, 4180 baglant1 ve 8303 toplam baglant1 giicii belirlenmistir. En fazla
bibliyografik eslesme alan yaymlar Kammerer (2009), Ottman (2006) ve Dangelico (2017) olarak 6ne
¢cikmstr.

Genel olarak, bu analizler yesil pazarlama alanindaki yazarlar, {ilkeler, kurumlar ve anahtar kelimeler
arasindaki baglantilari, egilimleri ve iligkileri anlamada 6nemli i¢gdriiler sunmustur. Bu sonuglar, yesil
pazarlama alaninda gelecekteki ¢alismalarin yoniinii belirlemek, is birliklerini artirmak ve etkili politikalar
gelistirmek agisindan faydali olabilir.

Analiz sonuglari, yesil pazarlama alanindaki arastirmalarda en fazla atif alan tiniversiteleri ve kurumlari
belirlemistir. Bu kurumlar arasinda is birligi ve bilgi paylasimini tesvik ederek, daha kapsamli ve etkili
aragtirmalarin yapilmasina yonelik ortak projeler ve calismalar diizenlenmelidir. En fazla atif alan eserler ve
yazarlar incelenerek, neden bu kadar fazla atif aldiklar1 anlasilmalidir. Bu eserlerdeki degerli igerik ve
katkilar analiz edilerek, gelecekteki aragtirmalarin da bu tiir degerli icerige odaklanmasi tesvik edilmelidir.
Universiteler ve akademik kurumlar, yesil pazarlama ve siirdiiriilebilirlik dersleri sunmali ve bu konulari
miifredatlara dahil etmelidir. Bu, 6grencilerin bu 6énemli konular1 6grenmelerini saglar.

Yesil pazarlama, siirdiiriilebilirlik ve ¢evresel sorumluluk konulari, egitim kurumlarinda daha fazla vurgu
yapilacak sekilde programlara dahil edilmelidir. Akademik kurumlar ve arastirma kuruluslari, yesil
pazarlama ve siirdiiriilebilirlik alaninda arastirma yapmak i¢in 6zel fonlar ve burslar sunmalidir. Ayrica yesil
pazarlama ve siirdiiriilebilirlik konularinda farkli disiplinlerden gelen arastirmacilar arasinda is birligi tesvik
edilmelidir. Bu kapsamda akademik konferanslar ve seminerler, yesil pazarlama ve siirdirilebilirlik
konularmi ele almak i¢in 6nemli platformlar sunmaktadir. Bu tiir etkinliklere katilmi tesvik etmek ve
diizenlemek, bilgi paylasgimini artirir. Bu, daha kapsamli ve etkili aragtirmalarin yapilmasina olanak
tanimaktadir. Bu, arastirmacilarin daha fazla calisma yapmalarina olanak saglamaktadir. Bu noktada
gelecegin liderleri bu konularda farkindalik kazanarak, is diinyasina ve topluma daha siirdiiriilebilir
yaklagimlar getirebilirler. Bununla birlikte akademik kurumlar, endiistri ve sivil toplum kuruluslariyla is
birlikleri kurmalidir. Bu igbirlikleri, akademik arastirmalarin pratik uygulamalara doniistiiriilmesine yardimci
olur.

Yesil tirtinler ve siirdiiriilebilir teknolojilerin gelistirilmesine yonelik arastirmalara ve is birliklerine oncelik
verilmelidir. Hiikiimetler ve endiistri liderleri, yesil iiriin inovasyonunu tesvik etmek i¢in finansal tesvikler ve
destek programlari olusturabilirler. Yesil pazarlamanin halk arasinda daha iyi anlagilmasi ve benimsenmesi
icin kampanyalar diizenlemek ve egitim programlar1 olusturmak gereklidir. Tiiketicilere, siirdiiriilebilir
iiriinleri ve tiiketici davraniginin ¢evresel etkilerini anlatan bilinglendirme kampanyalar1 6nemlidir.

Yesil pazarlamay:1 tesvik etmek ve siirdiiriilebilirligi desteklemek amaciyla hiikiimetler, cesitli politika ve
diizenlemeleri hayata gecirebilir. Ornegin, yesil diriinlerin vergilendirilmesi veya siirdiiriilebilirlik
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standartlarinin belirlenmesi gibi adimlar alinabilir. Yesil pazarlama ve sirdiiriilebilirlik konulari, farkli
sektorler arasinda is birligi firsatlar1 yaratir. Isletmeler, sivil toplum kuruluslar1 ve akademik kurumlar,
sektorler arasi is birligi ile daha etkili ¢oziimler iiretebilirler.
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