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Ozet

Bu ¢alismanin amact spor medyasini elestirel medya okuryazarligi perspektifiyle ele alarak spor medyasinin
toplum ve medya ile iliskilerini incelemektedir. Spor, medya ve toplum arasindaki siirekli etkilesime
odaklanilarak, sporun toplumsal degerleri nasil yansittigi ve medya aracitligiyla nasil insa edildigi
anlatilmaktadir. Kiiresel kapitalizmin sporu nasil etkiledigi ve sporun ekonomik, politik ve toplumsal
konularla nasil i¢ ice gectigi tizerinde durulmaktadir. Ayrica spor medyasinin anlam ingast siireglerini
incelerken dilbilimsel, semiyotik ve iletisimsel teoriler kullamilmaktadir. Medya okuryazarligi ve elestirel
medya okuryazarligt kavramlart da ele alinarak spor medyasimin tiiketici ve iiretici tarafindan nasil
anlasimasi gerektigi tartisilmaktadr. Medya okuryazarligi, spor medyaswin iceriklerini dogru bir sekilde
anlamayr ve degerlendirmeyi hedeflerken, elestirel medya okuryazarligi ise medyanmin sahiplik yapisi,
ideolojisi ve smf yapisini sorgulamayr ve medyamin giiciinii elestivel bir sekilde degerlendirmeyi
amaclamaktadir. Spor medyasimn iceriklerinin olusturulma siireclerindeki ideolojik, ekonomik ve siyasi
etkileri incelenirken, spor medyasimin propagandayla nasil iliskilendirilebilecegi ve medya ile spor
arasindaki karmasik iligkinin nasil anlasilmasi gerektigi iizerinde durulmaktadir. Sonu¢ olarak, spor
medyasinin igerigi, yalnizca spor etkinlikleriyle sinirli degildir; aymi zamanda toplumsal cinsiyet normlari,
milliyetcilik, simifsal farkhihiklar, ideolojiler ve politik kararlar gibi toplumsal konulari da yansitmaktadir. Bu
nedenle, spor medyasimin igerigini anlayabilmek igin sosyolojik bir bakis agisi ve elestirel okuryazarlik
becerileri gerekmektedir. Bu ¢alisma, spor medyaswmin anlaminm ve etkisini elestirel bir bakis agisiyla
incelemeyi amaglayarak, spor medyasinin toplum ve medya igindeki roliinii daha iyi anlamamiza yardimci
olmaktadir.

Media Literacy and Sports

Abstract

The purpose of this study is to examine sports media from a perspective of critical media literacy, shedding
light on its relationships with society and the media. Focusing on the continuous interaction between sports,
media, and society, this paper explains how sports reflect societal values and how they are constructed
through the media. This study also delves into how global capitalism influences sports and how sports are
intertwined with economic, political, and societal issues. Furthermore, linguistic, semiotic, and
communicational theories are employed while examining the processes of meaning construction in sports
media. The concepts of media literacy and critical media literacy are also discussed, addressing how sports
media should be understood by consumers and producers. Media literacy aims to understand and evaluate
the content of sports media accurately, while critical media literacy aims to question the ownership structure,
ideology, and class structure of the media and critically assess its power. While examining the ideological,
economic, and political influences in the creation of sports media content, the study also explores how sports
media can be related to propaganda and how to understand the complex relationship between media and
sports. In conclusion, the content of sports media is not limited to sports activities alone; it also reflects
societal issues such as gender norms, nationalism, class differences, ideologies, and political decisions.
Therefore, to comprehend the content of sports media, critical thinking skills with a sociological perspective
are necessary, requiring critical literacy skills. This study aims to examine the meaning and impact of sports
media with a critical perspective, helping us better understand the role of sports media within society and the
media.
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1. GIRiS

Cagimizin en biiyiik tutkularindan biri kuskusuz spor olmustur. Spor, insanlarin ve yasaminda ve iilkeler
acisindan 6nemli bir rol oynamakta ve farkli spor dallar1 diinyanin dort bir yanindan oyuncular ve taraftar i¢in
onemli bir yer tutmaktadir. Futbol basta olmak iizere voleybol, basketbol, tenis gibi sporlar da genis kiiresel
kitlelerce takip edilmektedir. Bununla birlikte spor tarihi de biiyiik 6l¢iide kitle iletisim araglar1 tarafindan
kontrol edilmis ve belgelenmistir. Gazeteler, televizyon, film ve radyo yayinciligi bu yiiz yilin popiiler ve politik
kiiltiiriniin sekillenmesinde derin bir etkiye sahip oldugu gibi, sahalarin ve stadyumlarin sinirlarinin 6tesine
gecen spor alaninda da énemli etkilere sahiptir (Boyle, 2009). Gliniimiizde spor, uluslararasi bir endiistri haline
gelmistir. Spor endiistrisi, spor etkinliklerini diizenleyen kuruluslar, spor malzemeleri fireticileri, medya
sirketleri, reklamcilik ve pazarlama ajanslari, spor etkinliklerinin organizasyonu ve yayinlanmasiyla ilgilenen
sirketler, sponsorlar ve daha birgok paydasi igermektedir. Sporun medya araciligiyla aktarilan versiyonlari,
yasanmis bir ge¢mis hissi veren kiiltiiriin 6nemli alanlarindan biridir. Spor anlatilarinin ve hikayelerinin
glinimiizle gegmis arasinda bir koprii gorevi kurmasi hem medyanin hem de izleyicilerin ilgisini ¢gekmektedir.
Thompson (1990), spor, pop miizik ve benzeri faaliyetlerin biiyiik 6l¢lide medya tarafindan siirdiiriildiiglini ve
sadece Onceden var olan Kkiiltiirel bigimlerin aktarilmasinda degil; var olan Kkiiltiirel bi¢imlerin aktif
doniisiimlerinde de medyanin biiyiik bir rolii oldugunu o6ne siirmiistiir. Jones (1992), sanayi toplumlarinda
sporun kendi bagina énemli bir ekonomik, sosyal ve politik bir faaliyet oldugunu ve bir toplumun spor kiiltiiriine
bakildiginda isgiicii piyasalari, sermaye yatirimlari, sinif, cinsiyet ve hatta uluslararasi iliskiler hakkinda 6nemli
bilgiler toplanabilecegini sdylemistir. Spor ve medya arasindaki iliskiler {izerine yaptig1 ¢alismalarla literatiirde
Oonemli bir yere sahip olan Garry Whannel, sadece sermaye, spor ve televizyon arasinda giderek karmasik hale
gelen iligkinin degil, spor temsillerinde ideoloji ve ideolojik ¢ikarimlarin da incelenmesi gerektigini
savunmustur (2008). Sporun cinsiyet calismalari, kimlik c¢aligmalari, popiiler kiiltiir calismalari, medya
caligmalar1 ve uluslararasi ¢aligmalar ile yakindan ilgisi bulunmaktadir. Bdyle bir durumda spor, sadece spor
bilimleri tarafindan incelenen bir disiplin olmaktan ziyade tarihgiler, sosyologlar, iletisim bilimciler, kiiltiir
bilimciler, ekonomistler ve diger bilim alanlar1 tarafindan da incelenmeye baslanmaistir.

Medya ise spor endiistri i¢inde 6zel bir yere sahip olmustur. Ozellikle televizyon, ¢agdas sporun biiyiik bir
kismini etkisi altina almistir. Spor-televizyon iligkisinin merkezi unsuru, yayincilik endiistrisinin ekonomi
politigi etrafinda donmektedir. Spor haberciligi ve spor gazeteciligi, gazeteciligin biiyiik bir alt kiimesi haline
gelmistir. Sporcular, taraftarlar, yayincilar, reklamcilar, sponsorlar ¢ercevesinde biiyiik endiistri ve bu
endiistrinin sekillendirdigi karmagik iligkiler, medya okuryazarligi becerilerine her zamankinden daha ¢ok
ihtiya¢ duyuldugunu gdstermektedir. Medya okuryazarligi, kullanicilarin medya iletisim araglarini anlama,
yorumlama, elestirel bir sekilde degerlendirme ve etkili bir sekilde kullanma becerilerini ifade etmektedir. Spor,
ekonomi politik, ideolojik, sosyolojik, tarihi boyutlar1 olan bir disiplin olarak medya tarafindan izleyicilere
tiiketilecek bir {irlin olarak sunulmaktadir. Medya okuryazarligi, sporun medya tarafindan metalastirilmis ve
titketilecek bir iirlin olarak sunulmus halini elestirel bir gézle inceleyerek gonderdigi ortiik mesajlar1 desifre
edebilmek i¢in biitlin izleyicilerin sahip olmas1 gereken bilgi ve beceriler biitiintidiir.

2. SOSYOLOJIK ACIDAN SPOR

Spor medyasi hakkinda belirli bir elestirel kavrayis gelistirebilmek i¢in spor, toplum ve kiiltiirimiizii etkileyen
temel epistemolojik ve kuramsal yaklagim ve gelismelerin yakindan incelenmesi gerekmektedir. Coakley ve
Dunning (2002), spor ¢alismalarini etkileyen baslica perspektifleri, islevselcilik, kiiltiirel ¢aligmalar, feminizm,
yorumlayici yaklasimlar, sosyoloji, feminizm, post-modernizm, yapisalcilik, kiiresellesme olarak tanimlamigtir.
Giulianotti (2005) ise, sporda elestirel sosyolojinin temel 6gretilerini Durhheim, Weber, Marx ve neo-Marksist
caligsmalar, kiiltiirel ¢alismalar, hegemonya, cinsiyet kimlikleri, cinsellik, beden, mekan, Elias, Bourdieu, post-
modernizm ve kiiresellesme olarak belirlemistir (Jarvie, 2006). Sporun anlayisimizin farkli perspektiflerden
bakildiginda farkli sekilde sekillenecegi agiktir.

Islevselci perspektif, toplumsal olaylar1 ve yapilari, onlarin toplumsal sistemde nasil islev gordiigii ve katki
sagladig1 acisindan anlamaya ¢alisan kuramsal bir yaklasimdir. Islevselcilik perspektifinden bakildiginda, spor,
gizli ve agik islevleri olan toplumsal bir olgudur. Sporun potansiyel islevlerinden bazilari; sosyo-duyusal islev;
sporun sosyo-psikolojik istikrarin siirdiiriilmesine katki saglamasi, sosyallesme islevi; sporun kiiltiirel inang¢ ve
normlarin agilanmasina katki saglamasi, entegrasyon islevi; sporun farkli bireyleri ve gesitli gruplart uyumlu bir
sekilde birlestirmesine katki saglanmasi, siyasal islev; sporun ideolojik amagclarla kullanilmasi, sosyal
hareketlilik islevi; sporun yukar1 yonlii hareketliligin bir kaynag1 olarak hizmet etmesi olarak gosterilebilir
(Jarvie, 2006).
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Sembollerin ve dilin tiim insan iliskilerinde etkilesiminin temel unsuru oldugunu savunan sembolik
etkilesimcilik bakimindan spor, sosyal aktorler arasinda karsilikli ve tek yonlii olmayan bir anlam degisimi
icermektedir. Sembolik etkilesimci yaklasima dayali spor ¢alismalar1 sporun birey icin ne anlama geldigini,
zaman i¢inde bireyin kisisel kimligini nasil etkiledigini, spor hakkindaki duygularin ne 6l¢iide etkilesimden
etkilendigini, sporcular arasinda nasil bir iliski ve etkilesim deseni olustugunu incelemislerdir. Sembolik
etkilesimeci spor arastirmalari tarihsel ve toplumsal yapiyr ve giic iliskilerini gbéz ardi ettikleri icin
elestirilmislerdir.

Yorumlayict sosyoloji, sembolik etkilesimciligi temel alan bir yaklasim olarak, anlam, eylem, statii, kiiltiirel
gorecelik gibi konulara odaklanmistir. Giinliik yagamin igerigine odaklanirken islevselciligin biiyilik toplumsal
iddialarin1 reddetmistir. Ornegin, fenomenolojik yaklasimla, medya metinlerinin analizi, yasam hikayeleri, spor
alt kiiltiirleri, biyagrafik ve anlatisal 6geleri gibi konular incelemistir (Donnelly, 2002). Sporcularin kendi
eylemlerinin ne kadar farkinda olduklari, kendi kariyerlerini nasil deneyimledikleri, sporcu olma siirecindeki
sosyallesme deneyimleri, medya izleyicilerinin sporu nasil alimladiklari ve yorumladiklari, statiiniin spor ve
toplumsal diizeni ne 6l¢iide agiklayabildigi gibi konular yorumlayici sosyolojinin sporla ilgili sordugu sorulara
ornek olarak gosterilebilir (Jarvie, 2006). Sosyolojiyi esas itibariyle ‘siire¢’ kavrami iizerinde temellendiren
Norbert Elias’in ¢aligmalarindan dogan ve tarih ve sosyoloji arasindaki baglantilarin izini siiren siire¢ sosyolojisi
ise sporun gelisiminde hangi temel siire¢lerin rol oynadigini, zaman iginde sporun nasil degisim ya da gelisim
gosterdigi, sporda denge degisikliklerini destekleyen temel unsurlarin neler oldugunu, sporun kiiresellesmesinin
temellerinin neler oldugunu arastirmaktadir (Jarvie, 2006).

Marksist kuiramcilar ise sporun sosyo-ekonomik analizi i¢in bir temel saglamaya ¢alismigtir. Spor ekonomisinin
analizi ve bu analizin tarihsel ve toplumsal siireglere etkileri Marksist kuramcilar tarafindan incelenmistir.
Kapitalizmin elestirisi olarak, spordan kimin kazang¢ sagladigi, sporun kiiresel kapitalizm altinda nasil
diizenlendigi, spor araciligryla nasil zenginlik iiretildigi ve bu zenginlikten kimin fayda sagladigi, farkli sosyal
siniflarin spor araciligi ile somiiriiliip somiiriilmedigi, somiirgecilik faaliyetlerinin sporun geligimini nasil
etkiledigi, spor tarihgiliginin maddeci bir anlatis1 nasil iiretebilecegi gibi sorular Marksist kuramecilar tarafindan
spor anlayisimizi gelistirmek i¢in sorulmaktadir (Jarvie, 2006).

Kiiltiirel Calismalar, spor, gii¢ ve kiiltiir arasindaki iliskiye odaklanmgtir. Ornegin Hargreaves (1986), popiiler
kiiltiir, tiiketici kiiltiirii gibi kiiltiir bicimlerine de atifta bulunarak sporun kiiltiirler i¢inde ve kiiltiirler arasinda
degisen bir anlami oldugunu vurgulayan bir ¢alisma yapmustir. Farkli kiiltiirler i¢inde sporun anlaminin ve
sembolizminin izini siiren, belli bir sporun herhangi bir zamanda toplum iginde nasil egemen hale geldigini
arastiran, spor tanimlarinin nasil doniistiiglinii inceleyen g¢aligmalar yapmaktadir. Kiiltiirel ¢aligmalar ayni
zamanda sporda irk¢ilik ve dislama politikalarini, sterotiplerin, mitlerin ve Onyargilarin nasil {iretildigini,
emperyalizm, oryantalizm ve Avrupa merkezcilik gibi politikalarin sporu nasil etkiledigini de konu
edinmektedir.

Feminizm, ataerkillik, cinsiyet rolleri, cinsiyete dayali gii¢ iliskileri, beden kavrami, toplumsal farkindalik gibi
konularda gelistirilen bir kuram olarak sporun geleneksel cinsiyet rollerini nasil pekistirdigini ya da geleneksel
cinsiyet rollerine nasil meydan okudugunu, kadinlarin sporla nasil bir iligki i¢inde oldugunu ve bu iliskinin diger
cinsiyetlerden nasil ayrildigini, spor yapisinin kadinlar1 nasil somiirdiigiinii ve baski altina aldigini, kadinlarin
spor medyas1 aracilifiyla nasil temsil edildigini, kadinlarin sporu nasil deneyimledigini ortaya ¢ikarmayi
amaglamaktadir. Bunun disinda, diinyanin farkli bolgelerinde sporun nasil algilandigi (6rnegin Miisliiman ya da
Yahudi kadinlar), spor ve beden politikalari, sporun kadinlarin 6zgiirlesmesine nasil katki saglayabilecegi gibi
konular da feminist kuramin agiklamaya calistig1 noktalardandir.

Kiiltiirel ve sosyal antropoloji, farkli kiiltiirlerde spor, oyun ve oyunun nasil evrildigine dair karsilastirmali
kiiltiirel saha galigmalari ve sporun kiiltiirel degisimin bir parcasi olarak nasil gelistigine dair somut ve deneysel
bilgi sunmaya caligmaktadir. Belirli bir kiiltiire, geleneklere veya orf adetlere katki saglayan nesnel kiiltiirel
eserlerin incelenmesi sporun hem g¢agdas hem de tarihsel anlamda sosyal ve kiiltiirel yapisinin anlagilmasina
katkida bulunabilmektedir (Jarvie, 2006). Kiiltiirel ve sosyal antropoloji ayn1 zamanda sporla ilgili ritiielleri,
orfleri, adetleri, festivalleri, torenleri incelemektedir.

Kiiresellesme, serbest piyasa diizeninde sermayenin egemen oldugu ve yoksullarin diizensizlestirme,
Ozellestirme ve uluslararasi sirketlerin talani sonucu ortaya ¢ikan sonuglarla miicadele etmek zorunda kaldigi
diizensiz serbest piyasa kavrammdir (Kartal, 2007). Radikal anti kiiresel yaklasim, kiiresellesmenin zengin
seckinlerin daha da zenginlestigini, yoksul {ilkelerin ise daha ¢ok yoksullagtigini 6ne siirer. Kiiresellesme
kuramlari, sporun ekonomik, kiiltiirel ve siyasi agilardan diinya geneline yayilmasina odaklanmaktadir. Kiiresel
sporun gelisiminde hangi siireclerin rol oynadigi, kiiresel etkinin ulusal ve yerel spor formlarina nasil etki ettigi,



Bati, Amerikan ya da somiirgeci spor bigimlerinin kiiresel spor olarak gosterilip gosterilmedigi, FIFA gibi spor
organizasyonlarinin spordaki yeri gibi konularla ilgilenmektedirler (Jarvie, 2006).

Gorildigi tizere, farkli yaklasimlar, spor, toplum ve kiiltiiriin farkli boyutlarimi farkli bakis agisiyla ele alarak
degerlendirmektedir. Spor, toplum ve kiiltiir arasindaki iliski, ¢ok boyutlu ve karmasiktir. Bu aragtirma
cercevesinde bahsedilmeyen yaklasimlardan ve kuramlardan da etkilenebilmektedir. Sadece akademik bir
inceleme alani olarak degil, giinlilk yasamda da sporun farkli boyutlariyla toplum igindeki roliiniin ve bireysel
etkilerinin kavranmasi gerekmektedir.

3. SPOR MEDYASI

Spor, medya ve toplum arasinda da siirekli bir etkilesim bulunmaktadir. Toplumun bir {iriinii olarak spor,
gosterdigi biitiin yonleriyle toplumun izlerini tagimaktadir. Ornegin, toplumsal degerler, ulusal kimlik,
kahramanlar ve diigmanlar spor medyas1 araciligtyla yeniden insa edilmektedir (Kennedy ve Hills, 2009). Spor,
kiiresel kapitalizmin aglarina bulasmustir. Spor gosterileri, sehirlerin uluslararast yatirim ¢ekmek ve turizm
ticareti saglamak icin firsatlar sunmaktadir, sporcularin bedenleri kiiresel sirketlerin logolartyla donatilarak
sporcularmn nitelikleri kitle tiiketimi igin tiiketici {iriinlerine aktarilmaktadir (Kennedy ve Hills, 2009). Iletisim
ve medya aglar1 bu baglantilarin kiiresel olgekte yayilmasina olanak saglamaktadir. Spor sahalarindaki basari,
ulusal basariyr simgelemek ve hiikiimet politikalarini tanitmak i¢in kullanilmaktadir. Fortuna (2015), medya
okuryazarlik egitiminde spor yayinciligi odakli miifredat gelistirilmesini onererek miifredata dahil edilmesi
gereken konu basliklarini; toplumun yansimasi olarak spor, ulusal kimlik ingas1 olarak spor, tiiketim kiiltiirii ve
spor, profesyonel sporda irk ve cinsiyetin rolii olarak 6zetlemistir. Boyle (2009), spor ve medya konularini
tartisirken, spor yildizlari, fanlik ve fanatiklik, izleyici kitlesi, ulusal kimlik insasi, dijital ¢cagda spor yayinciligi
ve bir tiiketim {iriinii olarak spor konulari iizerinde durmustur. Spor ve medya konularini tartigirken ¢esitli
medya araglarinin spor yayimnciligi lizerindeki etkisini de degerlendirmek gerekmektedir. Tarihsel baglamda
gazete, radyo, televizyon ve internet spor yayinciliginda farkli bigimsel Ozellikleriyle yer tutmus, spor
yaymhigmin farklilasmasinda rol oynamustir. Sporun medya temsili, spor hakkindaki diisiincelerimizi
etkilemektedir (Frey ve Eitzen, 1991). Sporun medyadaki temsilinin ekonomik, politik ve toplumsal konularla
hemhal oldugunu diisiindiigiimiizde, bu genel diisiiniis ve yasayis bigcimlerimizi de etkiledigini kabul etmek
kacinilmazdir.

Kennedy ve Hills (2009), spor medyasint Saussure, Barthes ve Hall ekseninde isaretler, sOylemler ve etkiler
bakimindan inceleyerek kavramsallastirmustir. Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure, dil ve sdz arasinda
ayrim yapmus, dili bir yapi; bagintilar dizgesi olarak gormiistiir. Dilin varligi 6gelerinden degil, 6geler arasinda
kurulan bagmtilarda aranmalidir. Spor da aymi sekilde bagmtilar dizgesi oldugunu diisiinmek miimkiindiir.
Sporda ziplayabilir, kosabilir, yakalayabilir, kacabilir ya da vurabiliriz. Ancak spor hareketleri, sporun hareket
paradigmasina gore sekillenmektedir. Teniste topa raketle vururken basketbolda topu hedefe atmak gerekir.
Oyunun kurallar1 da, dilin isleyisi gibi, belirli formasyondaki hareketlerin kombinasyonlariyla birbirine
baglanmaktadir. Sporu ve spor medyasini incelerken bu isaret dizgelerinin geleneksel hale gelebilecegini ve ek
anlamlar kazanabilecegini de degerlendirmek gerekmektedir. Roland Barthes’in ¢alismalari, s6zlerin, imgelerin
ikinci diizey anlamini mit olarak adlandirmistir. Mitin isleyisi, onun igerdigi ideolojik mesajlar1 ortiik bir sekilde
vermesidir. Gostergelerin ilk anlamlar1 ve mitik diizey olarak adlandirilan ¢agrisimlart ve bu ¢agrisimlarin isaret
ettigi gii¢ iliskileri vardir. Spor medyasinda mitleri sosyal ve kiiltiirel sonuglarini diisiinebilmek icin desifre
edebilmek Onemlidir. Stuart Hall da gonderici — mesaj — alici dongiisiinde sekillenen geleneksel iletigim
modelinin yerine daha karmagik bir iletisim modeli 6nermistir. Hall’e gére anlam, gonderici ve alici arasinda bir
miizakere sistemidir [kodlama ve kodagimlama] (1980). Medya iiretim siireci, televizyon programi, gazete ya da
dergi gibi {iretilen medyanin tarihsel olarak tanimlanmig iiretim siireglerinden, izleyici hakkindaki
varsayimlarindan, kisisel ve kurumsal kimliklerden ve giindemden kaynaklanan anlamlar ve fikirlerle
cergevelenen bir sdylemdir. Hall’a gore kodlama siireci, medya metinlerini anlamli bir sdylem olarak tiretmektir
ancak kodagimlama siireci, alicinin egitimi, siyasi pozisyonu, diinya goriisii, yasi, cinsiyeti, sosyal smifi gibi
degiskenlere dayanarak farklilagsmaktadir. Medya iginde ftretilen kodlar, izleticiler tarafindan dreticilerin
amagladigr sekilden farkli bir sekilde anlagilabilmektedir. O halde, medya iletileri iginde belirlenebilecek sabit
bir anlam yoktur; bunun yerine anlasilma potansiyeline sahip cesitli yollar vardir. Medya analizinin
gorevlerinden biri, bir medya iletisinin ne anlama geldigine dair oldugu kadar nasil anlasilacagina dair de
diisiinmektir (Kennedy ve Hills, 2009). Dinamik bir siire¢ olan anlam insasi, sporun, sporcularin medyada nasil
temsil edildigini, izleyicilerin nasil konumlandirildigini, sporcularm  nasil  gergevelendirildigini
anlamlandirabilmek agisindan ©nemlidir. Sporla ilgili mitler siirekli olarak sorgulanmali ve yeniden
degerlendirilmelidir. Bu 6zel araglar, yani teori ve kanitlar, sadece arastirmacilarin ve d6grencilerin degil, belirli
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sosyal baglamlarda ve bireylerin veya gruplarin degerleri ve ¢ikarlar1 adina nasil kullanildigi, ayrica ne amagla
kullanildig1 6nemlidir.

Fransiz diisiiniir Michel Foucault’nun gelistirdigi kavram olan ‘sdylem analizi’, dil ve gii¢ iligkileri arasindaki
baglantiy1 anlamak i¢in kullanilmaktadir. S6ylem, bir toplumda belirli bir dénemde belirli bir konuda konusma
ve yazma big¢imleri, dilin kullanimi1 ve ifade tarzlarimi igeren belirli bir yapidir (1980). Spor medyasin1 ve spor
anlatilarin1 degerlendirirken olusturuldugu baglamdan; onu olusturan tarihsel, sosyal ve kiiltiirel yapilardan
bagimsiz hareket etmek miimkiin degildir. O halde, spor sadece fiziksel bir aktivite degil, farkli boyutlariyla
toplumsal yapida var olan bir aktivite olarak gormemiz gerekmektedir. Spor yayinlarina kodlanmis ortiik siyasi
igerikler bulunmaktadir. Bu ortiik siyasi igerikler, dogrudan siyasi konular1 ele almak yerine belirli ideolojilere,
milli kimliklere, toplumsal degerlere ve siyasi goriislere gondermeler yoluyla ortaya ¢ikmaktadir. Medya
yayincilari ve spor organizasyonlart bu ortiik siyasi igerikleri bilingli ya da bilingsiz olarak kullanabilmektedir.
Iceriklerin amac, izleyici kitlesini etkilemek, belirli siyasi ve sosyal hedeflere yonlendirmek olabilmektedir.

Spor medyasini arastirirken, sporun izleyici iizerindeki duygusal ve fiziksel etkilerini de degerlendirmek
gerekmektedir. Spor yayinlari, genellikle seslerin, metinlerin ve gorintiilerin birlesiminden olugmaktadir.
Sporun aktarimi, izleyicide hem duygusal hem de fiziksel tepkilere neden olmaktadir. Medyada, sesler,
goriintiiler ve metinlerden olusturulmus bir anlat1 oriintiisii olusturulmaktadir. Spor aktariminda ise bu Oriintii
¢ok hizli hareket eden bir anlam yelpazesinden olusmaktadir. Spor medyasinin analizi, iletisim kanalinin akigini
yavaglatarak, hizla akan iletilerin ne anlama geldigini analiz etmek gerekmektedir (Wissinger, 2007).

Sporun agik ve ortiik bigimlerdeki siyasi boyutlar1 ¢esitli disiplinler tarafindan incelenmektedir, spor medyasinin
incelenmesi de spor ve sporun etkilerinin tiim boyutlariyla anlasilabilmesi i¢in son derece gereklidir. Sporun
medyada nasil temsil edildigi, spor ve toplum arasindaki iliskide merkezi bir rol oynamaktadir. Toplumun
degerleri spor etkinliklerinde gizlidir ve spor medyada yeniden insa edilmektedir. Spor ve medya konusundaki
temalar, toplumsal degerler, ideolojiler, ekonomi politik, cinsiyet galigmalari, toplumsal kimlikler ve kimlik
ingasi1, beden ve tahakkiim gibi konulara yogunlagsmaktadir. Spor medyasini degerlendirebilmek igin sporun bu
boyutlarla iligkisini dogru bir sekilde irdeleyebilmek gerekir. Medya okuryazarligi ise, spor medyasini
degerlendirebilmek i¢in gerekli bilgi ve beceri setlerinden olusmaktadir.

4. MEDYA OKURYAZARLIGI

Okuryazarlik, en genel tanimiyla yazili sembolleri okuyabilme ve anlayabilme becerisini ifade etmektedir.
Medya okuryazarligi ise, medya kaynaklarin1 anlama ve yorumlama becerisidir. Medya okuryazarliginin tanim
ve kapsami farkli bakis acilarindan genisletilmigtir. Medya Okuryazarligi Merkezi (1999), medya
okuryazarligin1 genel okuryazarlik kavraminin bir uzantisi olarak gorsel, miizik, reklam gibi yollarla génderilen
iletileri okumak ig¢in gerekli bir beceri olarak aciklamistir. Potter (2010), medya okuryazarlifinin medya
diinyasinda karsilasilan iletilerin anlamini yorumlarken sergiledigimiz durus ve bakis agisi oldugunu
vurgulamigtir. UNESCO, medya okuryazarligin1 medya bilgilerine erisim, anlama, degerlendirme, kullanma ve
iiretme becerileri olarak tanimlamistir (Lau, 2013). Silverblatt ve Eliceiri (1997), medya okuryazarligini kitle
iletisim araglar1 yoluyla edinilen bilgileri ¢6ziimleyerek bagimsiz yargilar gelistirmemize yardimci olan bir
elestirel diislinme becerisi olarak tanimlamistir. Messaris (1998) ise daha biitlinciil bir yaklagimla medya
okuryazarligini medyanin nasil bir rolii oldugunu kavramak olarak degerlendirmistir. Patricia Aufderheidi
(1993), medya okuryazarlig1 egitiminde kullanilmasi icin sekiz temel ilke sunmustir. Bu ilkeler asagidaki
gibidir;

Tiim medya kurgudan ibarettir.

Medya gercekligi kurar.

[zleyici medyadaki anlami miizakere eder.

Medyanin ticari igermeleri vardir.

Medya, ideolojik ve degerlere iliskin mesajlar igerir.

Medyanin sosyal ve siyasal icermeleri vardir.

N o g b~ w Do

Bi¢im ve igerik medyada birbiriyle yakindan ilintilidir.
8. Her iletisim aracinin kendine 6zgii estetik bir bi¢imi vardir.

Kurgu olarak medya iletileri, gergege iliskin bir kavrayis insa etmektedir. Ancak, bu insa hi¢gbir zaman
gercekligin kendisi degildir. Medyanin kurgu olan {iiriinleri gerceklik gibi sunabilmesindeki basart dogal



goriinmesinde yatmaktadir. Ancak medyanin tasidigr ileti, herkes tarafindan ayni sekilde alimlanmamaktadir.
Bireyler medya iletilerini kendi yasamlarindan ve ge¢mislerinden edindikleri tecriibelere dayanarak
yorumlamaktadir. Bireysel, kiiltiirel, sosyoekonomik filtreler medya okumalarimizi etkilemektedir. Cogu medya
Urlinii ticari niteliktedir ve kar saglamak amaciyla tretilmistir. O halde, medya iletisinin arka planindaki
ekonomik yapiy1 ¢6zebilmek icin, medya iletisinin ticari amacinin iletinin igerigini nasil etkiledigi
degerlendirilmelidir. Medya ¢ogu zaman dogrudan propaganda yapmak yerine belirli ideolojileri ortiik yollarla
empoze etmektedir. Statiikoyu pekistirmek icin yayin yapabilecegi gibi bir konuda kamuoyu olusturmak igin de
yayin yapabilir. Medya iletileri kurgu oldugu i¢in bu kurguyu sekillendiren ekonomik degerlerin yan sira sosyal
ve siyasal etkilerden kagamamaktadir. Ayn1 zamanda medyanin 6nerdigi sosyal, siyasal ve politik degerler
yasam bi¢imimiz iizerinde de dogrudan etkili olmaktadir. Iletisim araglarinin kendine 6zgii 6zellikleri vardir ve
farkli iletisim araclar1 farkli deneyimler sunmaktadir. Ornegin bir spor miisabakasim radyodan dinlemek ve
televizyondan izlemek farkli iki deneyimdir. Spor miisabakasi tek olmasina ragmen kullanicilarin bu
miisabakaya dair duygu ve diisiinceleri aracla ilintili olarak da sekillenmektedir. Iletisim aracinin kendine 6zgii
estetik bigimi ise, farkli ortamlarda {iretilen medya iletilerinin farkli estetik bigimleri oldugunu vurgulamaktadir.

Hobbs (1998), medya iletilerinin ekonomik toplumsal, tarihsel ve estetik baglamlarda tiretildigini ve medya
iletilerinin alimlanmasindaki yorumlayict siirecin okur, metin ve kiiltiirler arasindaki etkilesimlerden
olustugunu, medyanin benzersiz dillere, 6zelliklere, tiirlere ve simge sistemlerine sahip oldugunu ve medya
temsillerinin insanlarin toplumsal gercekligi anlamlandirmada 6nemli bir rol oynadigini bilmek gerektigini
sOylemistir. Medya okuryazarlig1 bu bilgi ve beceriler setine sahip olmak anlamina gelmektedir.

Medyanin ifade 6zgiirliigii ve halk katilinu tesvik etmeyi amaglamaktadir. insanlarin medya araclariyla aktif bir
sekilde iletisim kurabilmesi, farkli seslerin duyulabilmesi ve demokratik tartismalara katilabilmesi demokratik
siirecleri giliclendirmektedir. Ayrica medya okuryazarligi, ifade Ozgiirliigiinii anlamak wve igsellestirmek
acisindan da 6nemlidir. Medyanin haber saglama, egitim, eglence, kiiltiirel ifade gibi ¢esitli islevlerinin farkinda
olmak ve medyanin farkli amaglarini ve etkilerini kavramak da medya okuryazarhigi becerilerindendir.
Medyanin iiretim ve dagitim siireglerindeki aktorleri, kaynaklar1 ve yapilandirmayi anlamak, medya dilinin
unsurlarin1 kavramak, medya igeriklerini sorgulamak ve teyit etmek ve medya etkilerini degerlendirebilmek de
medya okuryazarligi becerilerindendir. Medya okuryazarligi becerileri insanlarin medyay1 daha bilingli bir
sekilde tiiketmesi ve sorumlu ve etkili bir sekilde tiretmesi agisindan degerlidir.

Spor yayinciligi, spor etkinliklerinin televizyon, internet, radyo ya da diger platformlar araciligiyla
yayimlanmasidir. Spor yayinciliginda spor miisabakalari, analizler, roportajlar, haberler ve diger igerikler vardir.
Medya okuryazarlig1 becerileri, bu igerikleri dogru bir sekilde anlamayi, iletilerin altinda yatan niyetleri ve
ideolojileri degerlendirebilmeyi amaglamaktadir. Spor yayinciliginda 6zel terimleri, spesifik anlatim tekniklerini
ve gorsel sembolleri i¢eren kendine 6zgii bir dil bulunmaktadir. Medya okuryazarligi, bu dilin incelenmesini ve
anlagilmasini tesvik ederek spor yayinciligindaki iletilerin daha etkili bir sekilde yorumlanmasina yardimci
olmaktadir. Medya okuryazarli§i, medyanin manipiilasyonlarmi ve yaniltict bilgilendirmeyi tanimay1
icermektedir. Spor yayinciligi, bazen belirli takimlar veya sporcular {izerindeki yanli veya onyargili bir tutum
sergileyebilmektedir. Medya okuryazarligi becerileri, bu tiir manipiilasyonlar1 taniyabilmeyi ve elestirel bir
bakis agisiyla degerlendirme yapmayr miimkiin kilmaktadir. Ayn1 zamanda medya okuryazarligi, bir haberi
farkli kaynaklardan okuyarak kaynaklar1 kontrol etmeyi ve haberin dogrulugunu teyit etmeyi tesvik etmektedir.
Bir spor haberi farkli kaynaklardan farkli bi¢imlerde verilebilmektedir. Spor yayinciligi, izleyiciler lizerinde
duygusal, kiiltiirel ve sosyal etkiler yaratmaktadir. Medya okuryazarligi becerileri, bu etkileri anlamay1 ve
elestirel bir sekilde degerlendirebilmeyi hedeflemektedir. Medya okuryazarligi becerilerinin gelistirilmesi,
medya ve spor arasindaki karmasik iliskiyi daha iyi anlayabilmek ve elestirel bir bakis agisiyla analiz edebilmek
icin gereklidir.

5. MEDYA OKURYAZARLIGI ACISINDAN SPOR MEDYASI

Spor medyasi, spor etkinlikleri, sporcular ve sporla ilgili olaylar hakkinda haberler, yorumlar ve analizler sunar.
Ancak spor medyasinin igerikleri sadece sporu degil ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet normlari, milliyetgilik,
simifsal farkliliklar, ideolojiler, politik kararlar ve diger toplumsal konulari da yansitmaktadir. Herman ve
Chomsky (2002) gibi diislinilirlerin medya sistemlerinin analizini yapabilecek araglari sunmasi sayesinde
medyada yer alan sporun, medyanin sahiplik yapisi, ideolojisi, smif yapisi, kiiresel giiglerin etkileri gibi
propagandalardan bagimsiz bir etkinlik olmadig1 agik¢a goriilmektedir. Spor hakkinda sosyolojik diisiinebilmek
de elestirel medya okuryazarligi acisindan 6nemli bir agamadir. Spor medyasinin hangi etkiler altinda yayin
yaptigini anlayabilmek i¢in, medya iletilerinin hangi yaklasimlara gore sekillendirildigi
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Lowes (1999), spor haberciliginde karsilasilabilecek sorunlari siralarken spor haberlerinin ideolojik arka
planlarindan bahsetmektedir; ideolojik siizgeclerden ge¢memis, tarafsiz ve bagimsiz bir haber yazabilmek
miimkiin degildir ve spor haberciligi de buna dahildir. Spor haberciligi ve spor yaymlarinda ¢esitli sorunlarla
karsilagilmaktadir. Yanli ve tarafli haberler tarafsizligi zedelemekte ve kullanicilarin dogru bilgiye erigimini
engellemektedir. Benzer sekilde, spor haberlerinde hizli bir sekilde yayilan yanlis ve yaniltic bilgiler, haberleri
dogru bir sekilde degerlendirmeyi engellemektedir. Spor medyasinda spekiilasyonlar ve dedikodular siklikla yer
almaktadir. Spekiilasyonlarin ve dedikodularin sporcu ve takim performanslart ve itibarlar1 {izerinde etkileri
olmakta ve medya giivenilirligini sarsmaktadir. Bu yiizden spor haberciliginde kaynak dogrulama becerileri
onemlidir. Spor haberciliginde etik sorunlar da ortaya ¢ikabilmektedir. Ayrimcilik, yalan haber yayma, 6zel
hayatin gizliligine saygisizlik gibi etik sorunlarla spor haberciliginde siklikla karsilasiimaktadir (Telander,
1984). Dijital spor haberciliginde de manipiilatif baglik ve baslik tuzaklari kullanilabilmektedir. Diger
haberlerde oldugu gibi basliklar spor haberciliginde de okuyucularin dikkatini ¢ekmek igin siklikla
kullanilmaktadir ve biiyilk 6neme sahiptir. Yaniltici, basliklar ve baslik tuzaklari tiklama alma, dikkat ¢ekme,
dikkat dagitma, algi yonetimi, manipiilasyon ya da propagandaya hizmet etme amaciyla kullanilabilmektedir.

Elestirel medya okuryazarligi ise, medya araciligiyla gonderilen ideolojileri tanima, medyanin giiciinii, sahiplik
yapisini, medya tarafindan iiretilen ya da desteklenen sinif farklarini desifre etme, medya sirketlerinin is¢i ve
emek somiiriisiine odaklanmaktadir. Edward Herman ve Noam Chomsky, Medya nin Kamuoyu Imalat: (2002)
adli eserlerinde medyanin propaganda modelini inceleyerek medya igeriklerinin bes siizgegten gecerek
kullaniciya ulastigini sdylemislerdir. Propaganda modeline gore birinci siizge¢ miilkiyettir. Biiylikk medya
sirketlerinin aslinda biiyiik ¢ok uluslu sirketlerin elinde oldugunun ve her zaman pargasi olduklar1 ¢ok uluslu
sirketlerin ¢ikarlar1 dogrultusunda haber yapacaklarinin farkinda olmak gerekir. Spor kuruluslar1 da genellikle
bliyiilk medya sirketlerine ya da c¢ok uluslu sirketlere aittir. Spor medyasinin bu sirketlerin ¢ikarlar
dogrultusunda haber yapabilecegini ya da spor olaylarini bu sirketlerin ¢ikarlari dogrultusunda sunabilecegini
g6z dniinde bulundurmak gerekir. ikinci siizgeg, sermayedir. Medya kuruluslari, temel amaglar1 kazang oldugu
icin reklam almak, {iriin satmak, reklam aldiklar1 sirketlerin 6zel amaglariyla uyumlu igerikler iiretmek
durumundadir. Spor medyasi, reklam gelirlerini maksimize etmek amaciyla spor igerikleri sunmaktadir. Bu
durum sporun ticarilestirilmesi ve belirli spor organizasyonlarinin ve takimlarinin 6n plana ¢ikarilmasina yol
acabilmektedir. Uciincii siizge¢ kaynaklardir. Medya kuruluslari hiikiimetlerle ve ¢ok uluslu sirketlerle siirekli
bir ¢ikar iliskisi iginde calistiklart i¢in birbirlerine ihtiya¢ duymaktadir. Bu durumda medyanin bagimsiz bir
kurum olmasi, hiikiimet ya da biiylik sirketlerden bagimsiz yaym yapabilmesi miimkiin degildir. Spor
medyasinin ve spor organizasyonlarinin siiregelen iligkisi spor medyasinin igerigini sekillendirebilmektedir.
Ozellikle biiyiik spor organizasyonlari ve kuliipler, spor medyas! iizerinde biiyiik etkilere sahip olabilmektedir.
Dordiincii slizgeg, tepkidir. Medya kuruluslar igerik liretirken niifuzlu kisilerin ya da toplumun biyiik bir
kesiminin tepkisini ¢ekmek istemezler. Bunun igin de siirekli bir oto-sansiir ve Gzdenetim mekanizmasi
stirdiirerek odag1 bagimsiz ya da tarafsiz olmaktan uzak icerikler iiretirler. S6z konusu spor oldugunda, spor
medyas1 sporcularin ya da taraftarlarin tepkisini ¢ekmemek igin elestirel ve bagimsiz bakis ac¢isindan
uzaklasabilmektedir. Propaganda modelinin son siizgeci ise anti-komiinizmdir. Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler
Birligi ve Amerika Birlesik Devletleri arasinda siiregelen soguk savas doneminde, toplumu ayni sekilde
diistinmeye tesvik ederek denetim altinda tutmak igin neyin iyi neyin kotli oldugunun propagandasinin medya
kuruluslarinca yapilmasidir (Ornegin kapitalizm &zgiirliiktiir, komiinizm dinsizliktir). Chomsky’nin medyaya
getirdigi elestirel analizler, medyanin arkasindaki gii¢ dinamiklerini anlamak bakimindan degerlidir. Ayni
zamanda, medya sisteminin analizi yapabilen elestirel bakis acisi, kiiresel giliglerin medyayr kitleleri
yonlendirmek i¢in nasil aragsallastirdigini anlamak bakimindan énemlidir.

6. SONUC

Sporun medya tarafindan nasil temsil edildigi ve spor ile medya arasindaki iligkinin karmasikligi, gliniimiizde
medya okuryazarligt kavraminin spor alaninda ne kadar hayati bir oneme sahip oldugunu goézler Oniine
sermektedir. Medya okuryazarligl, spor medyasinin igeriklerini sadece yiizeyde degil, derinlemesine anlamak
anlamak icin gerekli bir aragtir. Bu, sporun basit bir oyun olarak degil, ayn1 zamanda toplumun bir yansimast,
bir ayna oldugu gercegini igerir. Spor medyasinin igerigi, sadece spor etkinlikleriyle siirlt degildir; ayni
zamanda toplumsal cinsiyet normlari, milliyetgilik, sinifsal farkliliklar, ideolojiler ve politik kararlar gibi derin
ve etkileyici toplumsal konular1 da yansitmaktadir.

Bu nedenle, spor medyasinin icerigini dogru bir sekilde anlamak i¢in yalnizca sporun kurallarma degil, ayni
zamanda toplumun dinamiklerine ve iliskilerine de hakim olmak gerekmektedir. Sosyolojik bir bakis agisi,
sporun sadece bir eglence veya rekabet araci olmadigini, ayni zamanda toplumsal normlari, degerleri ve
catigsmalart da yansittigin1 gérmemize yardimer olur. Medya okuryazarligi, spor haberlerinin karsilastigi bir dizi



sorunla basa ¢ikmada kritik bir rol oynar. Ornegin, yanl ve tarafli haberler, sporcularin haksiz bir sekilde hedef
almmasi veya yaniltici bilgilerin yayilmasi gibi sorunlar, medya okuryazarligi becerileri sayesinde daha iyi
taninabilir ve elestirel bir bakis agisiyla degerlendirilebilir. Ayrica, spor haberciligindeki etik sorunlar, medya
okuryazarligi ile ele alinabilir ve daha etik bir spor medyasinin olusturulmasina katkida bulunabilir. Elestirel
medya okuryazarligi, medya araciligiyla iletilen ideolojileri tanima, medya sahiplik yapisini, ideolojisini ve sinif
yapisini desifre etme amacini giider. Spor medyasinin, gii¢ iligkilerinin ve ideolojilerin bir yansimasi oldugunu
anlamak icin elestirel medya okuryazarligi becerileri gerekmektedir. Spor medyasinin igerigini anlamak,
degerlendirmek ve medyanin manipiilasyonlarin1 tamimak i¢in medya okuryazarligi becerilerinin spor
medyasinin sosyolojik arka planini temel alarak elestirel bir bakis acis1 getirmesi son derece dnemlidir.

KAYNAKCA
Boyle, R. (2009). Power play: Sport, the media and popular culture. Edinburgh University Press.
Coakley, J., & Dunning, E. (Eds.). (2002). Handbook of sports studies. Sage.

Debord, G. (1994). The society of the spectacle.

Donnelly, P. (2003). Sport and social theory. In B. Houlihan (Ed.), Sport and society: A student introduction
(pp. 1-28). Sage.

Fortuna, C. (2015). Digital media literacy in a sports, popular culture, and literature course. Journal of Media
Literacy Education.

Frey, J., & Eitzen, S. (1991). Sport and society. Annual Review of Sociology, 17(1), 503-522.

Hall, S. (1980). Encoding and decoding. In S. Hall, D. Hobson, A. Lowe, & P. Willis (Eds.), Culture, media,
language. Hutchinson.

Hargreaves, J. (1986). Sport, power and culture. Polity Press.

Jarvie, G. (2007). Sport, social change and the public intellectual. International Review for the Sociology of
Sport, 42(4), 411-424.

Jones, S. G. (1992). Sport, politics and the working class. Manchester University Press.

Kartal, Z. C. (2007). Kavramsal ve tarihsel yonleri ile kiiresellesme. Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 8(2), 251-264.

Kennedy, E., & Hills, L. (2009). Sport, media and society. Berg.

Lowes, M. (1999). Inside the sports pages: Work routines, professional ideologies, and the manufacture of
sports news. University of Toronto Press. https://doi.org/10.3138/9781442676183

Telander, R. (1984). The written word: Player-press relationships in American sports. Sociology of Sport
Journal, 1(1), 3-14. https://doi.org/10.1123/SSJ.1.1.3

Thompson, J. B. (1990). Ideology and modern culture. Polity Press.
Whannel, G. (2008). Culture, politics and sport. Routledge.

Wissinger, E. (2007). Always on display: Affective production in the modelling industry. In P. Clough (Ed.),
The affective turn: Theorizing the social. Duke University Press.

1014

Uluslararas1 Akademik Birikim Dergisi ISSN: 2757-6469


https://doi.org/10.3138/9781442676183
https://doi.org/10.1123/SSJ.1.1.3

